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2,3%

A Espaiia recibié

43,5 millonesde
pasajeros aéreos
internacionales
entre eneroy mayo
de este afo, lo
que representa
un incremento del
5,3 % respecto

al mismo periodo
de 2025y supuso
2,2 millones de
llegadas

0,3%

v Elconsumo de
cemento

en Espana bajo
en mayo un
0,3%, loque en
valores absolutos
se traduce

en 1.465.085
toneladas, 4.820
menos que en el
mismo mes de
2025, segun la

En Mayusculas

PMARTA BLAQUEZ
La Asamblea
General de Facon-
auto la hareelegido
presidenta de la
Federacion para el
periodo 2026-2029,
al frente del mismo
equipo conelque ha
trabajado durante la
legislatura anterior

»ANGEL CABRERA
Aspen Institute
Estados Unidos lo
ha nombrado nuevo
presidente y CEO.
Se convierteen la
primera persona
nacida

fuera de Estados
Unidos endirigir la
organizacion

»ALMUDENA ARPON

La International Bar Association
(IBA), que retine a mas de 80.000
abogados y 190 asociaciones y
colegios profesionales, la ha
reconocido con suméaxima
distincion: la Presidencia de
Honor Vitalicia

»JOSE PEDRO
SALCEDO

Ha sido reelegido
presidente de la
Confederacion
Espaiola de
Sociedades de
Garantia Reciproca
(SGR-CESGAR),
para los dos
préximos anos

patronal del sector

Opinion
45 Lineas

iﬁ R \
[

José Antonio Vera

El petroleo
condiciono a
Trump

uchos critican el

acuerdo de

Trump con Irdn,

puesnosevenlas
ventajas. Es volver a la situacion
prebélica, sin reconocer que se
ha tratado de un conflicto equi-
vocado. Elrégimen delos ayato-
las sigue, se levantan las sancio-
nes a Teherdn, que recibira
fondos para reparar dafos a
cambio de liberar el tréfico por
el Estrecho de Ormuz. Pero
Trumpno podiahacerotracosa,
porque las reservas mundiales
depetrdleo se estaban agotando
aunritmo preocupante. La crisis

energética no se va a resolver
inmediatamente, de hecho. Dice
el presidente que EE UU podia
aguantar porque no tenfa pro-
blema con el petréleo, al ser in-
dependiente. No es del todo
cierto. Recuerda Art Berman que
la produccién USA es funda-
mentalmente de esquisto ligero
y dulce, cuando su infraestruc-
tura de refinerias procesa crudo
pesadoy écido, por lo que debe
importar petréleo espeso de Ca-
nad4, México, Venezuela, Arabia
Sauditay otros paises paraabas-
tecer sus refinerias, mientras
exporta su petréleo ligero a Asia
y Europa. La economia estado-
unidense depende en gran me-
dida del diésel, que se produce
mejor a partir de crudo pesado.
Tras la captura de Maduro, la
importacién de petréleo vene-
zolano se triplicd, solventando
parte del problema. Solo que ese
petrdleo del Orinoco es «extra-
pesado». Aqui entra Irdn en la
ecuacion, pues su crudo ultrali-
gero es necesario para disolver
los lodos espesos venezolanos,
imposibles de comercializar por
si solos. Por eso EE UU no es in-
dependiente en petréleo, y era
vulnerable al bloqueo de Or-
muz.

Ignacio Roman
Director Caetano Automotive Distribution

«LLas marcas chinas
estan trasladando su

capacidad

productiva

a paises de la UE»

Estas localizaciones industriales estan
generando empleo en nuestros mercados

Carlos de Miguel MADRID

Ignacio Roman es uno de los di-
rectivos dereferencia en el ambito
de la automocién y movilidad ur-
bana. De hecho, fue cofundadory
CEO de la compania espanola de
carsharing Free2Move, que se
convirti6 en la mds importante
plataformas de movilidad com-
partida en nueve paises. En la ac-
tualidad, es director de Caetano
Automotive Distribution, la mul-
tinacional portuguesa dela distri-
bucidn, desde la que marca la es-
trategia comercial en el mercado
espanol de varias marcas chinas
como X-Peng, Dongfeng, Farizon
ylarecién llegada Zeekr.

£Qué opina de las nuevas condi-
ciones sugeridas por la UE para
que los fabricantes chinos ope-
ren en Europa?

Respetamos las decisiones que se
adopten en la UE y orientamos
nuestraactividad asusdirectrices.
Cada vez hay mas marcas chinas
presentes ennuestro paisyuncre-
cienteinterés porpartedeloscon-
sumidores espaiioles. El traslado
de capacidad productiva desde
Chinahaciapaises dela UErefleja
el compromiso de estas compa-
nifasconlaapuesta porlalocaliza-
cién industrial y la generacion de
empleo en nuestros mercados.

¢Laproliferacionde marcaschi-
nasquebasansunegocioenpre-

CAETANO

Ignacio Roman esta al frente de la multinacional portuguesa en Espana

cios bajos pueden perjudicar la
imagen de las marcas de mas
prestigio?

Las marcas chinas también pre-
sentan propuestas diversas dirigi-
das a publicos diferentes. Esta
variedad no perjudica, sino que
refuerzalasegmentacién delmer-
cado.En nuestro caso, Zeekr se
sitda en el segmento del lujo, en-
focados enun cliente exigente que
valora un coche exclusivo por las
inmejorables prestaciones que
ofrece.

Una de las marcas que importa,
Zeekr, se coloca en un escalén
superior al resto de firmas chi-
nas. ¢ Cudles seran sus compe-
tidores europeos?

Zeekr es una marca global de tec-
nologia delujo. Esunamarca pre-
mium, con un posicionamiento
claro: «Diseno suecoy alma euro-
pea».Impulsadaporlas capacida-
des industriales y tecnoldgicas de
Geely Auto Group, la marca co-
menz6 a comercializar sus vehi-
culos en Europa en 2023, con su

llegadaa Suecia, yhadesarrollado
unarapida expansién internacio-
nal hasta alcanzar actualmente
presencia comercial en quince
paises europeos.

(Enquésegmentosdelmercado
vaacentrarsumarcasusopera-
ciones comerciales?

Hemos diseniado nuestro lanza-
miento para cubrir directamente
los principales segmentos del
mercado en Espana con cuatro
modelos: un «shooting brake»
premium, el Zeekr 001; un SUV
compacto urbano, el Zeekr X; un
SUV grande orientado al conforty
lalargadistancia, el Zeekr 7X, yun
gran turismo eléctrico de altas
prestaciones , el Zeekr 7GT. Con
esta gama, abordamos de forma
integral el segmento premium,
adaptdndonos a distintos perfiles
de cliente.

¢Cualessonlosobjetivosdeven-
ta para este aio y el plan de ex-
pansién a medio plazo?

Nuestro foco estd en la construc-
ciéndeunasdlidared de concesio-
narios. Queremoscerrarelafo con
presencia en 13 provincias y 16
concesionariosen Espafia, conuna
previsién de ventas de 600 unida-
desenesteejercicio. Amedioplazo,
lamarcase ha fijado alcanzarunas
ventas de 2.000 unidades en 2027.



