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Kfund lanza un fondo
‘seed’ de 20 millones

La gestora presenta un nuevo vehiculo de inversién centrado en
impulsar el crecimiento de las primeras etapas de las compafiias.

M? José G. Serranillos. Madrid

Kfund refuerza su apuesta y recur-
sos por el talento emprendedor en
sus fases iniciales con el lanzamiento
de su nuevo fondo K Founders Pre-
seed I1.

Se trata de un vehiculo con el que
la firma, liderada por Ifiaki Arrolla y
Carina Szpilka, busca seguir impul-
sando la préoxima generacion de
start up desde sus primeras etapas.

Con un tamafo objetivo cercano a
los 20 millones de euros, el fondo su-
pone una evolucién natural de su es-
trategia centrada en el segmento
preseed (presemilla), ampliando ca-
pacidad inversora y consolidando el
modelo desarrollado en su primer
vehiculo.

El fondo invertira en empresas en
fase muy temprana, con un foco cla-
ro en companias tecnoldgicas que se
encuentren en sus primeros compa-
ses de desarrollo. A través de tiques
iniciales de unos 300.000 euros,
Kfund busca acompaniar a fundado-
res, ayudandoles a impulsar su creci-
miento y a construir la base de com-
paiiias con ambicion global.

Desde Kfund recuerdan que los
primeros momentos suponen “el
instante mas critico del ciclo de vida
de unastart up”. Y, por ello, el hecho
de que inversores y socios asesoren
en las mejores estrategias a seguir es
algo fundamental para asegurar el
éxito de lacompania.

Equipo de Kfund, compaiiia liderada por Ifiaki Arrola y Carina Szpilka.

Los tiques iniciales
del nuevo vehiculo

seran de unos
300.000 euros

El lanzamiento de K Founders
Preseed I1 llega tras el despliegue del
primer fondo preseed de la compa-
fifa, con el que la firma sentd las bases
de una estrategia centrada en detec-
tar talento de forma temprana y
acompafiarlo a lo largo de su creci-
miento. Con este enfoque Kfund ya

ha apoyado en sus primeros pasos a
compaiiias con distintas soluciones
como Enginy, Quiver AI, Com-
plaion, Nilo 0 2501.

Aprovechar lainerciaganada
Marc Clemente, socio de Kfund,
subraya que “el objetivo detras del
lanzamiento de este fondo es apro-
vechar la inercia ganada estos ulti-
mos dos afos con el fondo anterior.
Hemos invertido en 40 empresas, de
las que mas del 70% es de fuera de
Esparia. Nuestro objetivo es conti-
nuar con lamisma estrategia que pu-
simos en marcha con el anterior
vehiculo”.

Ineffable Intelligence levanta

937 millones de euros

M. J.G. Serranillos. Madrid
Ineffable Intelligence, una start up
enfocada en el desarrollo de TA con
sede en Londres, cierra una opera-
cion de 937 millones de euros (mas
de 1.000 millones de dolares), que ha
supuesto valorar la compafiia con
una cifra superior a los 4.300 millo-
nes de euros. La compaiiia fundada
por David Silver —exinvestigador de
DeepMind- desarrolla unos siste-
mas que aprenden a través de la ex-
periencia en lugar de depender ex-
clusivamente de los datos humanos.
La ronda de financiacion ha sido
codirigida por Sequoia Capital y
Lightspeed Venture Partners, con la
participacion de Nvidia, DST Glo-
bal, Index, Google y Flying Fish

David Silver, CEO de Ineffable Intelligence.

Ventures, entre otros inversores.
David Silver, CEO de la compariiia,

subraya que “nuestra mision es esta-

blecer el primer contacto con la sa-

perinteligencia. Estamos creando un
stperaprendizaje que descubre todo
el conocimiento a partir de su propia
experiencia”.

-8 .
IR A A

I S | FNANCIACION

Obtener circulante es el primer destino de la financiacién solicitada por las pymes.

El capital circulante,
el ‘talon de Aquiles’
de las pymes

M? José G. Serranillos. Madrid

La falta de capital circulante supone,
actualmente, la gran necesidad de
las pequefias y medianas empresas
en Espafia. Para solventar este pro-
blema el 73% de pymes solicit fi-
nanciacion el ano pasado para obte-
ner liquidez con la que operar en el
dia a dia, cubriendo sus obligaciones
o para abordar proyectos que surjan.
En 2024 el dato fue del 64,6%,lo que
supuso una subida de casi diez pun-
tos entre un afioy otro.

La obtencion de circulante supo-
ne el primer destino de la financia-
cion solicitada por las pymes, segui-
do de la dedicada a la inversion (con
casi el 50%), que disminuye frente al
afo anterior (53,4%). Dentro de esta,
cabe destacar el aumento de lainver-
sién en inmuebles (del 8,5% en 2024
al12% en 2025) y el acusado descen-
so de mas de cuatro puntos en la fi-
nanciacion destinada a innovacion:
8,4% en 2024 frente a 4,3% en 2025.

Estos son algunos de los datos re-
flejados en el tltimo informe de Ces-
gar (Confederacion Espafiola de So-
ciedades de Garantia), que recoge
que més del 50% de las pymes espa-
folas (1,8 millones de empresas) ne-
cesitd financiacion el afio pasado.
Este dato supuso un incremento con
respecto al recogido en 2024, rom-
piendo con el descenso sostenido
que venia produciéndose desde 2021
y superando todavia de manera des-
tacada el registrado en el periodo
prepandemia (34,8%).

Situaciéon mas complicada
Estos parametros reflejan que las
empresas de menor tamafo siguen
teniendo mayores dificultades por
mantenerse y que el impacto de la
pandemia sigue siendo un lastre en
suactividad.

En2025un 48,6% de las empresas
afirmé encontrarse en una situacion

En 2025, el 73% de las
compaiiias necesito

financiacion destinada
a su capital circulante

estable (frente al 43,6% en 2024),
tanto a nivel econdmico como finan-
ciero, mientras que se ha producido
una reduccion de las empresas en
crecimiento con mejora financiera
(18,6% frente a 21% en 2024).

Por el contrario, un 25,3% de ellas
asegura que su situacion ha empeo-
rado en los ultimos doce meses. De
estas tltimas, unas 64.377 (1,8%) son
consideradas empresas vulnerables,
ya que aunan el decrecimiento eco-
némico de su actividad con el em-
peoramiento de su situacion finan-
ciera.

El dato de facturacion es otro in-
dicativo que refleja como se encuen-
tra la situacion de las pymes. El nt-
mero de empresas que aumento su
facturacion frente alas que lareduje-
ron aumentd 5,3 puntos porcentua-
les en 2025 frente alos 6,2 de 2024.

Perspectivas

En cuanto a las perspectivas de cre-
cimiento de las pymes para los pro-
Ximos meses, éstas siguen siendo po-
sitivas.

Asi, el 39,8% de las empresas pre-
vé que su facturacion aumente en los
proximos doce meses, cuatro puntos
porcentuales menos con respecto al
dato de 2024. Por otra parte, aumen-
ta de manera notable el peso de las
empresas que consideran que per-
maneceran estables (con el 50%) y se
reduce la cifra de las companias que
creen que su facturacion va a decre-
cer proximamente, del 12,4% al
10,2%.



