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Moda

Lola Casademunt crece en el mercado franceés

Lola Casademunt, la firma catalana de moda y ac-
cesorios para la mujer, arranca su implantacion en
el mercado francés con 60 puntos de venta multi-
marca repartidos por todo el territorio. Desde este
febrero de 2022, la marca tendrd presencia en el
mercado francés con su coleccion Lola Casademunt
by Maite primavera-verano 2022 y prevé un creci-
miento en puntos de venta y facturacién durante el
presente ejercicio.

La evolucién de la marca en Francia ha sido rapida
con tan solo una temporada en el mercado. La fir-
ma ha pasado de estar presente con una de las mar-
cas de la compafiia, Lola Casademunt by Maite, la
marca mas premium y el sello mas personal de la
directora creativa, Maite Casademunt, a incorporar
también su otra marca, Lola Casademunt, la marca
mas casual, y de colaborar con tres showrooms en
un inicio a trabajar ya con cinco.

Financiacion

Avalis de Catalunya supero los 150 millones en avales el ano pasado

Avalis de Catalunya cerré 2021 con un total de 2.450
nuevas operaciones por valor de 153 millones de
euros a favor de las pymes y auténomos. Ademas,
la entidad aumentdé de forma significativa el nime-
ro de clientes. Los avales de inversion crecieron un
20% respecto al afio anterior. En la actualidad, se
estan llevando a cabo mas proyectos de inversion
dentro de la linea ‘Reactivacion-Inversion’, que ga-
rantiza hasta el 100% del importe para operaciones

de inversion hasta 250.000 euros y un 90% para
aquellos de hasta un millén de euros. Ademas, per-
mite obtener la financiacién hasta diez afios sin ga-
rantia real y hasta 15 afios en caso de aportacion
de la misma. También se registré un crecimiento
del nimero de avales técnicos, que supusieron un
108% mas, y de los avales econémicos, con un au-
mento del 32%. En 2021, Avalis permiti¢ 284 millo-
nes de financiacion inducida.

Mascotas

Dogfy Diet multiplicé por ocho su facturacion durante el ano 2021

Dogfy Diet, la marca de alimentacion casera para
perros basada en un modelo de suscripcion men-
sual, cerré 2021 con una facturacion de mas de tres
millones de euros en su segundo afio, multiplican-
do por ocho la cifra obtenida en 2020, lo que situa
a la compafiia entre las empresas emergentes que
mas han logrado facturar en su segundo afio de ac-
tividad en Espafia. Después de consolidar su pre-
sencia en el pafs en tan solo dos afios, Dogfy Diet

anuncié que, a partir del pasado 3 de enero, empe-
zaba a operar también en Francia. Los productos
de la empresa, elaborados de forma casera y con
raciones adaptadas al peso de cada animal ya es-
tan disponibles para los méas de 7,5 millones de ca-
nes que viven en el pafs galo. La estrategia de la
compafia pasa por abrirse a nuevos mercados eu-
ropeos y exportar su modelo de negocio, basado en
la suscripcion mensual.

Transportes

Comsa Industrial modernizara el Metro de Barcelona

Comsa Industrial, filial de ingenierfa de Comsa Cor-
poracion, logré la adjudicacion del contrato para la
modernizaciéon y mejora de los sistemas de tele-
mando de todas las lineas del Metro de Barcelona.
Los trabajos se han repartido en dos lotes adjudi-
cados por un importe total de 21,7 millones de eu-
ros. El primer lote, con un valor de 17,9 millones de
euros, corresponde a la migracion de los teleman-
dos de la L9, la Unica totalmente automatizada, e

incluye varios tipos de sistemas de comunicacio-
nes: telemando de estaciones y tuneles, telemando
de seqguridad y telemando de soporte al trafico. Es-
te lote contempla también la migracién de los sis-
temas de telemando de estaciones y tuneles del res-
to de lineas convencionales del metro. Asimismo,
los trabajos incluyen la sustitucion del equipamien-
to del Puesto de Control Central y los automatas
concentradores de estacion.




